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GUILLAUME ABOU,

Fundador 656 Editions
organizador de C!Print Madrid

CON CIPRINT VAMOS
A CREAR UN SALON
QUE FAVOREZCA
LOS INTERCAMBIOS
Y EL NETWORKING

uillaurne Abou, de 45 anos, empezo su carrera en la serigrafia tesdil, y en
2001 ered 856 Editions, grupo que dirige desde entonces. La empresa se
dedica a la edicién de titulos de prensa profesional y a la organizacién de
eventos profesionales desde 2007. Su proxime reto serd la celebracion
por primera vez en Espana del Salon CIPrint que tendrd lugar en Madrid
del 7 al 2 de octubre.

Llevamos un par de afos sin una feria de referencia en nuestro sector,

i Cue va a aportar CIPrint Espafia para convertirse en el nuevo referente?
Fara gque un salon se convierta en referents, tiene que reunir cada afo a
todo un sector y guiar a un mercado. Desde esa perspectiva queremos
hacer de CIPrint un salén de referencia, con un contenido completo que
penmita crear un plblico fiel, incerporando innovaciones cada afio para
atragr nuevas visitantes y guidndolos individualmente afio tras afio para
que puedan aprovechar las nuevas oportunidades. Y lo mismo ooure con
los expesitores: para que no quieran perderse el salén, hay que ofrecer
les la posibilidad de reunirse con todos sus clientes y permitides dirigirse
hacia nuevos plblicos.
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CIPrint Esg
a legrarlo

Mosotros creemos en la especializacion, en el contenido, en la pericia pro-
fesional. Nuestra empresa, desde su creacion, se espedalizd en la comu-
nicacion visual, lo que es muy importante para poder interpretar un mer
cado, sus nuevas necesidades, sus nuevas oportunidades.

Ademas, hemos creado proyectos como NOWA, que permiten definir con
mas precision las oportunidades potenciales gue van surgiendo, como la

decoracidn de interiores, los medios digitales, etc. El proyecto NOVA es

un taller gigante, de una superficie de casi B0 m2, situado en el centro
del salén. Evoca a la vez un fablab y una sala de exposicion de la innova-
cidn, y en &l querernos mostrar las Ultimas aplicaciones y soluciones diri-
gidas hacia todos estos nuevas mercados gue se abren para los impreso-
res. Toda la cadena grafica, desde la creacion de imagenes hasta la
impresion, pasando por el acabado, estard representada. Las aplicacio-
nes se mostraran en su contexto. Por ejemple, para la seccién de decora-
cicn de interiones, vamos a construir una casa desde cero, de 40 m? de su-
petficie, con cocina y habitacion, enteramente personalizada: suelos,
paredes, objetos, textiles, etc. También daremos importancia al embala-
je, identificado como un sector muy dindmico en Espana. Los visitantes
del saldn podran ver en directo la produccion en las maguinas de estas
aplicaciones y soluciones. Ademas, entre ofras acciones concretas, esta-
mos firmando acuerdos de colaboracion con asociaciones especializadas
en los sectores que nos interesan: AEACP (Asociacion espafiola de agen-
cias de comunicacion publicitaria), Agencias de Espana, Associacio em-
presarial de publicitat, Federacion nacional de empresas de publicidad,
AGEP {Asociacion general de empresas de publiddad), Consejo General
de Colegios Oficiales de Decoradores y Disefiadores de interion, Collegi
Oficial de Disseny Grafic de Catalunya, ete.
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Esta formula ha funcionado mLy bien en Francia. Joree gue lamblen es
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CSpanas
En realidad, tras la sequnda edicion de C!Print en Francia, que tuvo lugar
en febrero, nuestro balance es muy positivo dentro un contexto econdmi-
co muy complejo. Obviamente en cuanto a lasUiras, ya que el salén regis-
tré un aumento del 46% en el nimero de expositores, y del 29% en el nd-
mero de visitantes. Pero lo que mas nos complace es la satisfaccion del
conjunto de visitantes y expositores, Esta satisfaccion muestra que el mo-
delo de innovacién del salén C!Print ha sabido darles respuestas reales v
mostrarles soluciones técnicas pertinentes ante los cambios que las em-
presas de nuestro sector se ven obligadas a llevar a cabo para seguir sien-

do competitivas. Si bien adaptamos el concepto sin replicarlo tal cual, los
problemas de estos dos mercados son parecidos, lo que nos ha llevado a
lanzar este salén en Espana. El mercado de la senalética pura estd teniendo
problemas, las empresas no cuentan con los medios para renovar el ma-
terial en un mercado muy competitivo donde las ganancias cada vez son
menores. Estos problemas tienen aun mas incidencia en el mercado espa-
nol, que ha sufrido mas los Ultimos anos. Por ello, hay que partir en bus-
queda del valor afadido, y para encontrarlo, los impresores tendrén que
dirigirse hadia los nuevos mercados y sectores, mas creativos e innovadores.
?

€ organiZzaclion o e oferta Ae un pais a otro

:Habra cambios
No somos un grupo muy grande, por lo que deseamos permanecer mas
cerca del mercado espanol. Un organizador de salones precisa hoy en dia
de mas flexibilidad y debe saber adaptarse a las nuevas tendencias del
mercado. Hemos creado una empresa espanola con trabajadores espa-
noles y que colaboran con el equipo francés que habla también espanol.
Hemos adaptado por tanto nuestra organizacion y nuestra oferta para el
lanzamiento de C!Print Madrid. Este modelo de saldn, que creamos en
2007, ha evolucionado también con el trascurso de los afos, y tenfamos
claro que habia que adaptarlo al mercado espanol: ajustar los precios, in-

cluir el mayor nimero posible de servicios y de contenido. ..
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cidido contar con el dpoyo de Fes

Somos practicamente los Unicos operadores de salones especializados
en el &mbito de la comunicacion visual, por lo que siempre hemos tenido
una relacidn muy estrecha con FESPA Europa. Hemos realizado numero-
s0s proyectos en colaboracién con ellos, como PPBA con ocasidn del FES-
PA London en 2013, donde aportamos nuestro saber hacer en el sector
del objeto/textil promocional para tender un puente entre este sectory
el de la impresion (cf http://www.promotional-product-4printers.com/)
Naturalmente, hemos encontrado en Fespa Espafa a un verdadero so-
cio. Més allé de nuestros intereses individuales, trabajamos y avanzamos
juntos en este nuevo proyecto pensando en el interés de toda la comuni-
dad de la impresion. El objetivo de nuestra colaboracion en ClPrint Ma-
drid es muy simple: buscamos aprovechar la sinergia entre una asociacion
profesional y un salén para reforzar nuestras respectivas actividades, a tra-
vés del contenido y las acciones de comunicacion principalmente.

El salon también es una oportunidad de reinventar la relacion necesaria
entre un organizador de salones y una asociacion, relacién que durante
mucho tiempo fue muy “politica” o se basd Unicamente en intereses fi-
nancieros. El momento que vivimos actuzlmente ya no se presta a ese tipo
de relaciones, los mercados ya no se lo pueden peraitir y necesitan la co-
laboracién transparente de organizaciones como é56 o Fespa.

Hasta la fecha hemos tenido una muy buena acogida por parte de
la mayoriz de los actores principales del mercado. Ven en C!Print
una oportunidad de insuflar dinamismo al mercado con un evento
mas actual, mas moderno. Y efectivamente, el modelo de salén
ClPrint no es igual que los demdas: mientras que algunos organiza-
dores de salones se han dormido en los laureles durante anos y ya
no aportan nada al sector, con C!Print nosotros intentamos trans-
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mitir una energia nueva, crear un sa
los intercambios y el networking.

Nuestro salén busca acompanar a las marcas o distribuidores que
exponen. Queremos facilitarles el trabajo ayudandolos en su parti-
cipacion en el salén en todos los niveles (marketing, logistica, etc.),
manteniendo siempre en el punto de mirza la rentabilidad de sus in-
versiones. Los expositores tendrén la ocasién de reunirse con sus

6n distendido que favorezca

clientes en un entorno diferente, podrén beneficiarse del gran tra-
bajo previo realizado por nuestra organizacién para identificar los
nuevos sectores punteros, como la decoracidn de interiores por
ejemplo, y conoceran a un nuevo perfil de visitante.

;Y que le diria a los visitantes para que no se perdieran esta cita?
Nos dedicamos a la organizacion de salones, pero ante todo somos
profesionzales del sector de la comunicacion visual, y como tal se-
guimos este sector de actividad desde hace afos y analizamos su
evolucién permanentemente. Actuzlmente podemos constatar una
verdadera mutacién de este mercado, las profesiones se han vuelto
transversales, las demandas de los clientes son cada vez més glo-
bales. Para poder dar respuesta a las expectativas de estos nuevos
mercados, los profesionales deben integrar nuevas técnicas y nue-
vas competencias... Necesitan conocer el abanico de aplicaciones
existente, pero también que se les guie y acompane a |z hora de
integrarlas, y creo que el valor afadido de este salén es precisa-
mente el acompanamiento.

Le voy a poner un ejemplo simple: canscientes de los problemas
que tienen las empresas para financiar su inversion en material, he-
mos pedido a dos empresas de leasing especializadas que asistan
al salon durante tres dias para ayudar a los visitantes y a los expo-
sitores. También se organizaran talleres para dar informacién al ma-
yor numero de personas posible durante esos tres dias.

Mediante estos talleres, conferencias y demastraciones preten-
demos informar y guiar de forma precisa a los visitantes para que
puedan aprovechar las nuevas oportunidades resultantes de la

evolucion de su mercado. C!Print es la cita que no hay que per-
derse en 2014,

Teniendo en cuenta que este ano también se ha celebrado Fespa
Digital j cree que esto les puede beneficiar o perjudicar?

Se trata de dos salones completamente diferentes y que no compiten en-
tre ellos. FESPA es el salén lider a nivel europeo, se celebra casi todos los
afos, reline a todos los lideres, constructores y fabricantes, y cuenta con
un publico internacional. El modelo de salén ClPrint, por su parte, es un
evento claramente nacional, que reline también a los distribuidores na-

cionales y que recibe visitantes de perfiles muy variados.

Hay rumores que hablan de la organizacion de otro certamen similar en

fechas parecidas. j Algo que comentar al respecto?

Efectivamente, IFEMA anuncid hace unos meses su intencion de lanzar
un salén en 2014, pero al final rectificod v estén planificando celebrar un
evento en 2015. Con Graphispag, seriamos 3 salones y creemos que no
hay sitio para los 3 en el mercado. Estamos manteniendo conversaciones
con IFEMA, a la que conocemos, y puede que haya un acuerdo, pero por
el momento no podemos decir nada concreto.

Después de la primera edicion jcual va a ser la periodicidad del certamen?
El salén ClPrint es anual, ya que consideramos que un evento que apues-
ta por acompaniar los cambios de un mercado y por aportar contenido y
abrir nuavas oportunidades a sus visitantes no puede contentarse con una
edicidn cada dos anos. Es una realidad que los mercados evolucionan ra-
pidamente, y que las empresas se ven afectadas por numerosos cambios
que les exigen integrar nuevas competencias. Esa es la razén que explica
esta necesidad crucial que tienen las empresas de obtener informaciony
acompanamiento constanie.

Por otra parte, colaboramos todo lo que podemos con los grupes de
prensa e intentamos acompanar a los lectores de las revistas de |z profe-
sion a lo largo del afo con articulos sobre nuevas teméticas, como la de-
coracién de interiores, la impresion en papel pintado, etc.
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