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Un nuevo impulso al papel pintado

Papel pintado en un hotel

ran parte de la produccion estd im-

presa en heliograbado. El grabado

de los cilindros que se necesitan
para la impresion es muy costoso sea cual sea
la cantidad de unidades. El heliograbado, la
flexografia o incluso el offset no son técnicas
conlas que se pueda apostar por disefios atre-
vidos ya que el color blanco en particular ylos
tonos lisos y sobrios en general suelen gustar
mis al publico.

La gama de lujo se enriquece con el aporte de
la serigrafia o acabados comola costura ... La
produccion mucho mds costosa se centra en
el efecto sensorial: relieve, materia, aroma, luz.

Decoracién y personalizacién: un
dio ganador
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La gama personalizada lleva poco tiempo
en desarrollo. Su auge se debe principal-
mente al impacto de la impresion digital
que abre caminos a las series muy pequenas
y a la produccion unitaria. La personaliza-
cion del pintado mural busca dos posicio-
BtoC con
productores que son los decoradores, los

namientos: el nuevos
distribuidores de papel pintado. Se orienta
directamente al publico en general que
busca consumir sobre pedido y se guia por
la moda del papel pintado destacado como
elemento aislado de decoracién. Para los
distribuidores, la personalizacion estd reser-
vada por ahora a un nicho de mercado. En
cuanto a los decoradores y disefadores, la
impresion digital les permite alimentar la

etapa diseno-proyecto. Producir prototipos

unitarios despliega la gama de posibilidades
y estimula su creatividad. Se permiten

apuestas mucho mds audaces.

En el terreno del BtoB esta nueva aplicacion
se desarrolla mucho mas rapidamente. Los
heliograbadores se equipan digitalmente
para beneficiarse de la flexibilidad de pro-

duccion que ofrece la impresion digital.

Los profesionales de la comunicacion vi-
sual, por su lado, ya estdn equipados para
otras aplicaciones gran formato. Sus clien-
tes: museos, cadenas de tiendas, hoteles y
restaurantes, sedes sociales demandan una
oferta de comunicacién global por un lado
pero combinada con un marketing focali-

zado al mismo tiempo.



Papel pintado en un Museo

Por ejemplo, la inversion de HP en el software
HP Wall-art, asociado con las tintas latex HP
Designjet 126500 y el papel no tejido Ahls-
trom compuestos de fibras sintéticas de reci-
claje. HP Wallart combina referencias
profesionales (disefio de pre-impresion, valida-
cion del cliente, las limitaciones plantean) yla
facilidad de acceso (intuitivo, biblioteca visual)
para los distribuidores y decoradores que di-
versifican su oferta y sus negocios. El objetivo
es el desarrollo de una nueva aplicacion para
ampliar la actividad existente de decoracion de
la pared. Ver presentacion del software:

http://youtube/00_ODKNPATY

El papel pintado se inserta perfectamente en
una oferta global de decoracion que desarro-
llaré la experiencia personal que viven los con-

sumidores y los visitantes con las paredes.

Una comunicacion personalizada (geograffa,
O

temporada, coleccién, identidad visual, ... ) y
con soportes variados que implementa un
universo y hace posible una sensacion de in-

mersion.

Fuente:
C! Print Madrid*
Dpto. Prensa
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Papel pintado en una zapateria

*La feria C!Print Madrid y su taller de demostraciones
Nova Live que tendrdn lugar del 7 al 9 de octubre de 2014
enMadrid (Pabellon de Cristal) presentardn las nuevas apli-
caciones tecnoldgicas de las soluciones de impresion, corte
y acabados, y los nuevos soportes para dar ideas y creer
oportunidades de mercado para los profesionales de los
campos siguientes: comunicacion visual, decoracion de in-
teriores, disenio de puntos de venta, fotografia, packaging,
etc. Para mas informacién: wwwisalon-cprintes
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Una apuesta por la innovacion

656 Groupe va al encuentro del mercado
espanol con el lanzamiento de “C!Print
Madrid”, que tendrd lugar entre el 7 y el 9
de octubre de este ano. La empresa francesa
realizard esta transferencia de conoci-
miento e innovacion a través de su filial es-
panola SC6, con sede en Barcelona. El
grupo, a la cabeza de varios salones en
Francia, se dispone de esta forma a replicar,
adaptar y personalizar al mercado espanol
un modelo que ya se ha utilizado con éxito:
como su homologo francés, C!Print Ma-
drid busca presentar todas las técnicas de
impresion y personalizacion, con un enfo-
que innovador, demostrativo y transversal.
Adems, este salon proclama su apertura a
todos los nuevos mercados relacionados
con el sector de la impresion: decoracion,
arquitectura comercial, disefio, medios di-

gitales, fotografia ...

Segin Guillaume Abou, director de 656
Groupe, el mercado espanol retne todas las
condiciones para propiciar la creacién de
un nuevo salon de la impresion y la comu-
nicacion visual: “Con 33 expositores ya
confirmados, los principales lideres del

mercado nos apoyan en esta iniciativa, al
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igual que las asociaciones profesionales y la
prensa especializada. En un momento en el
que el mercado espanol muestra seias de
recuperacion, nos ha parecido indispensa-
ble aportar un evento que busca ofrecer un
nuevo enfoque y soluciones innovadoras a

todos los actores de este mercado”.
Un evento con mucho apoyo

El formato de C!Print Madrid va a permitir
acoger a 80 expositores, fabricantes y pro-
veedores de mdaquinas de impresion, de
corte, de acabado, distribuidores y fabrican-
tes de consumibles, de soportes y de me-
dios ... A principios de abril, 33 empresas
ya habian reservado su stand, todos ellos
actores europeos y espafoles de primeri-

simo nivel.
Un sal6n, varios espacios

C!Print Madrid incluird un taller de 600
m2, Nova Live, que presentara las técnicas
a través de sus aplicaciones concretas. Se
trata de un concepto unico en Europa, que
permite descubrir la comunicacion visual

de otra manera. Este salon de “nueva gene-
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PABELLON DE CRISTAL
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raciéon” otorga una gran importancia a las
demostraciones y presentard también un
espacio dedicado a los talleres técnicos,
mientras que en el espacio central habrd
una zona de conferencias y mesas redon-
das, desarrolladas entre profesionales del
sector y la prensa del mercado al completo.
Asimismo, un bar gratuito permitird a los
expositores y a sus clientes alargar sus en-
cuentros comerciales en un ambiente dis-

tendido.

Confian en C!Print Madrid y nos cuentan

por qué

“Os esperamos el proximo mes de octubre
en el salon C!Print, que tendrd lugar en
Madrid. Juntos participaremos en un sal6n
que reunird a todo el mundo del sector de
la rotulacidn, del diseno, del interiorismo,
de la decoracion, de la arquitectura, para
entender lo que es “digitalizar un mercado”
y lo que es verdaderamente la impresion
digital, pero con aplicaciones y soluciones
a su medida.” Xavier Armengou, Director
de Ventas de DIB, Iberia y Mena, Roland
DG Iberia.



“Pienso que el cliente no quiere
solo impresiones bonitas sino
impresiones que él pueda impri-
mir y que pueda adaptar a su ne-
gocio. Asi, con el taller de
demostracion del salon (Nova
Live), los visitantes podrén ver
en el flujo de produccién como
se puede hacer una aplicacion
particular en un entorno real”
Miguel Blidzquez, Director de
M2M.

“C!Print es un salon diferente, es
un salon nuevo para la gente que
quiere hacer algo diferente: ar-
quitectos, gente de interiores,
personas que estdn trabajando
con textiles, con vidrio, impreso-
res, que quieren saber un poco
mas. C!Print es un salon que ten-
drd lugar en Madrid. Mimaki
apoya este salon porque estamos
fabricando méquinas interesan-
tes para trabajar estas materias y
desarrollar estas aplicaciones. Si
quieres ver mds, entrar en con-
tacto esos nuevos mercados y
desarrollar tu negocio, jentonces
no te puedes perder C!Print Ma-
drid 2014!” Mike Horsten, Di-
rector de Marketing de Mimaki

Europe.

“Estamos muy esperanzados y
entusiasmados con el exitoso
concepto de C!Print, que queremos que
C!Print presente en Espana con el taller
Nova Live, dedicado a la presentacion de
las nuevas aplicaciones en directo. Desde
HP creemos en esta apuesta por un mundo
de aplicaciones y de oportunidades para
nuestros clientes. Estamos trabajando con
la organizacion de C!Print desde hace

algl'ln tiempo para arrancar este nuevo pro-

yecto, prestando especial atencién a todo

el entorno de aplicaciones, y para mostrar
alos clientes todas las nuevas oportunida-
des que tendremos en C!Print Espana. {Os
esperamos en Madrid!” Oscar Vidal, South
Europe Business Manager de HP.

“Creo que C!Print es un nuevo concepto

de salon, mds interactivo, que ayudard a los
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visitantes a comprender las posibilidades
de aplicacion de los productos expuestos’,
Xavier Casas, Director General de Hexis

Graphics Espana

WWVV.S&IOII- cprint.es
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“Hemos modelado un evento en el que los
precios estan ajustados, con un maximo de
servicios incluidos y contenido”

:Por qué C!Print Espafia?

En 2008, creamos en Francia los salones
CTCO (dedicados al objeto y al textil pro-
mocional) y C!Print (dedicado al universo
de la impresion y todos los mercados de la
comunicacién visual) siguiendo un modelo
bastante diferente de los salones tradiciona-
les. ;Con mucho éxito, puesto que ambos
salones, organizados en paralelo, van a reu-
nir a unos 500 expositores el préximo ano!
Consideramos que el mercado espanol ne-
cesitaba renovarse y por esta razon decidi-
mos realizar la feria C!print Espana, liderada
por algunos de los principales actores de la

industria que exponen en Francia.

:Qué sectores aglutinan como oferta expo-

sitora? ;Y como visitantes?
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Aunque contemos con numerosos grandes
protagonistas de la impresion entre nues-
tros expositores, no deseamos que este
evento se limite a las técnicas. Debe posicio-
narse claramente en el conjunto del "work-

"

flow".

C!Print recibird por lo tanto alos construc-
tores de material y de medios lideres en sus
respectivas dreas (HP, Roland, Mimaki,
Hexis, etc.) y a distribuidores de multiples
marcas. Pero también nos enfocaremos en
todos los otros oficios que se desarrollan en
torno a la impresion con el fin de brindar
"soluciones globales" a los visitantes: crea-
cion grafica y softwares de pre impresion,
acabado y recorte, medios digitales y conte-
nido, soportes varios, técnicas de instala-

ciodn, etc.

En cuanto alos visitantes, mds alld del obje-
tivo principal que son los impresores y los
transformadores, en todo soporte y formato,
la especificidad de C!Print es también diri-
girse a los prescriptores (agencias de comu-
nicacién, disedadores, arquitectos y otros
desarrolladores), asi como a los clientes fi-
nales. Estos ultimos tienen una necesidad
cada vez mayor de informacion sobre las so-
luciones innovadoras en términos de impre-

sion, de acabado y de personalizacion.

¢Qué puede encontrar un visitante en
C!Print Espana que no haya visto en otras

ferias, tanto nacionales como internaciona-

les? ;Cudl seria el valor afiadido de C!Print
Espafia?

Como organizadores de salones, somos
ante todo profesionales de la industria de la
comunicacion visual y, por esta razon,
damos seguimiento a este sector de activi-
dad desde hace anos y analizamos su evolu-

cion permanentemente.

Observamos una verdadera mutacién en
este mercado, los compartimentos que se-
paran los oficios desaparecen totalmente,
los pedidos de los clientes se vuelven cada
vez mds globales. Para ser capaz de satisfa-
cer las expectativas de estos nuevos merca-
dos, los profesionales deben incorporar
nuevas técnicas y nuevas habilidades...
Necesitan ver toda la gama de las aplicacio-
nes, pero también requieren que se les
acompane para incorporarlas, y creo que es
realmente en el aspecto del acompana-
miento en el que podemos brindar un valor

anadido con el salon.

¢Cémo ve el &nimo de los empresarios del
sector? ;Qué respuesta han recibido de las

empresas importantes del sector?

Hemos tenido un muy buen recibimiento
de la mayoria de los grandes protagonistas
del mercado. Aprecian que C!Print es una
oportunidad para dinamizar nuevamente al
mercado con un evento mds fresco, mas

moderno.



iEl proyecto NOVA también despierta
mucha curiosidad! En el corazén del salon
de 800 m2, vamos a mostrar en este taller
en vivo mds de 150 aplicaciones en los
campos de la decoracion de interiores, del
retail design, de la personalizacion ... Este
proyecto responde perfectamente a lo que
piden los expositores cuyas demostracio-
nes técnicas estaran realmente acompana-

das y puestas en contexto durante 3 dias.

:Qué previsiones tienen en cuanto al nu-
mero de expositores y superficie de exposi-

cion para esta primera edicién de la feria?

Se esperan de 80 a 100 expositores, en
8000 m2 de hall. Estamos convencidos de
que el mercado espanol necesita un evento
de calidad, muy profesional, con riqueza de
contenidos e informaciones. Por esta razén
no buscamos volumen a toda costa para
esta primera edicion, sino la calidad del

nivel de informacion.
¢Qué pretende aportar C!Print Espaia?

Como le decia, nuestro conocimiento del
mercado nos permite aportar mucho con-
tenido a los visitantes. La idea es guiar e in-
formar a los visitantes de manera concreta
através de los talleres, de las conferencias y
de las demostraciones; se trata de orientar
alos visitantes para permitirles aprovechar
las nuevas oportunidades que nacen de la

evolucién de su mercado.

Nuestro saldn se centra en facilitarles el tra-
bajo al mostrar las nuevas aplicaciones en
su contexto y analizar también, en asocia-
cién con los expositores, todas las otras
dreas ligadas que es necesario dominar
cuando se desea abordar un nuevo mer-
cado: creacion grafica, servicios asociados,
software, técnicas de instalacion, gestion ...
Todos ellos aspectos diversos que, en con-
junto, aportan una verdadera SOLUCION

a los visitantes.

Hace unos meses Ifema inicié acciones
para organizar otra feria en Madrid ; Cémo
vivieron esta situacion?

Efectivamente, hace algunos meses IFEMA
anuncio su intencion de organizar un salon
en 2014, pero finalmente se echo para atrds,
considerando quizds un evento en 2013.
iContando a Graphispag serian 3 salones y
no creemos que haya espacio para 3 salones
en el mercado! El caso es que estamos en
conversaciones con IFEMA, a los que ya
conociamos; quizds estas conversaciones
lleven a un acuerdo, por ahora somos inca-

paces de decir nada concreto al respecto.

¢Coémo se vive desde una organizacion fe-
rial la actual situacién de la economia?
¢Qué les diria a los empresarios que no
creen en el concepto tradicional de feria co-
mercial?

Entiendo perfectamente la reaccion de cier-
tas empresas que ya no creen en el salon
como medio de desarrollo de sus negocios,
ya que algunos organizadores se durmieron
sobre lo adquirido durante afos y no apor-
taban nada nuevo a la industria. El Viscom
de Reed es un ejemplo de este declinar y
numerosos actores conservan un mal re-
cuerdo de las ultimas ediciones. Por suerte,
el saléon como medio de dinamizacion y
desarrollo empresarial ha cambiado total-
mente en estos ultimos anos. Tanto es asi
que creamos nuestro propio modelo de
salon en 2007, jjusto al inicio de la crisis! Y
pienso que finalmente eso fue una ventaja,
ya que nos obligé a privilegiar el RSI de los
expositores. De esta manera, hemos mode-
lado un evento en el que los precios estin
ajustados, con un maximo de servicios in-
cluidos y contenido ... pero sobre todo, un
trabajo previo considerable de nuestra or-
ganizacion para identificar los nuevos sec-
tores mds portadores, la decoracion de
interiores, por ejemplo, y darse los medios

para atraer a nuevos visitantes.

ENTREVISTA

¢Qué actividades paralelas y concretas se
van a llevar a cabo para atraer alos clientes

de los expositores?

Entre otras acciones concretas, estamos fir-
mando numerosos acuerdos de colabora-
cién con asociaciones especializadas en los
sectores que nos interesan: AEACP (Aso-
ciacion espanola de agencias de comunica-
cién publicitaria), Agencias de Espaiia,
Associacio empresarial de publicitat, Fede-
racion nacional de empresas de publicidad,

AGEP (Asociacion general de empresas de

publicidad), Feigraf (Federacion Nacional

de Industrias Graficas), Consejo General
de Colegios Oficiales de Decoradores y Di-
senadores de interior, Collegi Oficial de

Disseny Grafic de Catalunya, etc.

Desde su vision privilegiada ; Cuiles son
los principales problemas a los que tiene
que hacer frente el sector? ;Y cuél es su vi-
sién de cara a un corto, medio y largo

plazo?

La mayor dificultad proviene de la necesi-
dad de abordar los oficios de la comunica-
cién visual de manera totalmente
transversal y global. En serigrafia, se debe
incorporar lo digital; un impresor digital va
a tener que interesarse por las técnicas de
anuncios digitales dinimicos; asimismo, la
seccidn software se vuelve cada vez mas im-
portante: ciertas actividades deben ponerse
a crear gréficamente cuando se contenta-
ban con imprimir... Todos estos cambios
alteran muchisimo a las empresas porque

les exigen incorporar nuevas habilidades.

De ahi nace esta necesidad crucial de infor-
macion y acompanamiento. Es el desafio de
C!Printy de su equipo: contribuir ala evo-
lucion de nuestra industria y acompanar a

las empresas en este nuevo pI'OCESO.
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