Entrevista
CIPRINT

Guillaume Abou, Fundador 656 Editions y organizador de C!Print Madrid

“Con C!Print vamos a crear un salon que faVQ._
los intercambios y el networking”

uillaume Abou,de 45 anos,

empez6 su carrera en la seri-

graffa textil,y en 2001 cre6

656 Editions, grupo que diri-
ge desde entonces.La empresa se dedi-
ca a la edici6n de titulos de prensa pro-
fesional y a la organizacién de eventos
profesionales desde 2007.Su préximo re-
to ser4 la celebracion por primera vezen
Espana del Salén C!Print que tendra [u-
gar en Madrid del 7 al 9 de octubre.

Llevamos un par de afios sin una feria de referencia en
nuestro sector. ;Qué va a aportar C!Print Espana para
convertirse en el nuevo referente?

Para que un salén se convierta en referente, tiene que reunir cada
afho a todo un sector y guiar a un mercado. Desde esa perspecti-
va queremos hacer de C!Print un salén de referencia, con un con-
tenido completo que permita crear un publico fiel, incorporando
innovaciones cada afo para atraer nuevos visitantes y guiando-
los individualmente ario tras afo para que puedan aprovechar las
nuevas oportunidades.Y lo mismo ocurre con los expositores: pa-
ra que no quieran perderse el sal6n, hay que ofrecerles la posibi-
lidad de reunirse con todos sus clientes y permitirles dirigirse hacia
nuevos publicos.

C!Print Espafia pretende abrir el certamen a otros mercados.
(Cémo van alogrario?

Nosotros creemos en la especializacion, en el contenido,en la pe-
ricia profesional. Nuestra empresa, desde su creacion, se especiali-
26 en la comunicacién visual, lo que es muy importante para po-
der interpretar un mercado, sus nuevas necesidades, sus nuevas
oportunidades.

Ademas, hemos creado proyectos como NOVA, que permiten defi-
nir con mas precision las oportunidades potenciales que van sur-
giendo,como la decoracién de interiores, los medios digitales, etc.
El proyecto NOVA es un taller gigante,de una superficie de casi 800
m2,situado en el centro del salén.Evoca a la vez un fablab y una sa-
la de exposicién de la innovacion, y en él queremos mostrar las l-
timas aplicaciones y soluciones dirigidas hacia todos estos nuevos
mercados que se abren para los impresores.Toda la cadena gréfica,
desde la creacién de imégenes hasta la impresién, pasando por el
acabado, estara representada. Las aplicaciones se mostraran en su
contexto.

Por ejemplo, para la seccién de decoracién de interiores,vamos a
construir una casa desde cero,de 40 m2 de superficie,con cocinay
habitacién, enteramente personalizada: suelos, paredes, objetos, tex-
tiles, etc. También daremos importancia al embalaje, identificado co-
mo un sector muy dindmico en Espana. Los visitantes del salon po-
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drén ver en directo la produccion en las
ciones y soluciones.

Ademds, entre otras acciones concretas, estal
dos de colaboracién con asociaciones especiali
res que nos interesan: AEACP (Asociacion espaf
comunicacion publicitaria), Agencias de Espan
sarial de publicitat, Federacion naaonaldeem
AGEP (Asociacién general de empresas de publ
neral de Colegios Oficiales de Decoradores y/
rior, Collegi Oficial de Disseny Grafic de Ca

Esta férmula ha funcionado muy
también es adecuada para Espana?
En realidad, tras la segunda edicién de
vo lugar en febrero, nuestro balance es m
contexto econémico muy complejo.O
cifras,ya que el salén registré un aur
de expositores,y del 29% en el nimero de
mas nos complace es la satisfaccion del c
expositores. Esta satisfaccién muestra q
cién del salén CIPrint ha sabido darle
trarles soluciones técnicas pertinentes a
empresas de nuestro sector se ven obligad
seguir siendo competitivas. g
Si bien adaptamos el concepto sin replice
de estos dos mercados son parecidos, lo
zar este salén en Espana. El mercado de'
niendo problemas, las empresas no cuentz
renovar el material en un mercado muy compet
nancias cada vez son menores. Estos problemas
cidencia en el mercado espanol,que ha
Por ello, hay que partir en busqueda del
contrarlo, los impresores tendrdn que dirig
cados y sectores, mas creativos e innovadol

¢Habra cambios de organizacién o

No somos un grupo muy grande, por lo
cer mas cerca del mercado espariol.Un or
cisa hoy en dia de més flexibilidady debe
vas tendencias del mercado.Hemos cre
con trabajadores esparioles y que colabe
que habla también espariol. > o

para el lanzamiento de CIPrint Madnd,ﬁ
creamos en 2007, ha evolucionado tary
anos,y tenfamos claro que habia quead

nok:ajustar los precios, incluir el mayor
de contenido. ..




para llevar a cabo este certamen han decidido contar con
el apoyo de Fespa Espana. ;Por qué?

Somos practicamente los tnicos operadores de salones espe-
cializados en el ambito de la comunicaci6n visual, por lo que
siempre hemos tenido una relacion muy estrecha con FESPA Eu-
ropa. Hemos realizado numerosos proyectos en colaboracién
con ellos,como PPBA con ocasién del FESPA London en 2013,
donde aportamos nuestro saber hacer en el sector del
objeto/textil promocional para tender un puente entre este sec-
tor y el de laimpresion (cf http://www.promotional-product-
4printers.com/)

Naturalmente, hemos encontrado en Fespa Espafa a un verda-
dero socio.Mas alla de nuestros intereses individuales, trabaja-
mMOs y avanzamos juntos en este nuevo proyecto pensando en
el interés de toda la comunidad de la impresion. El objetivo de
nuestra colaboracién en C!Print Madrid es muy simple: busca-
mos aprovechar la sinergia entre una asociacién profesional y un
salon para reforzar nuestras respectivas actividades, a través del
contenido y las acciones de comunicacion principalmente.

El salén también es una oportunidad de reinventar la relacién
necesaria entre un organizador de salones y una asociacion, re-
lacion que durante mucho tiempo fue muy “politica” o se baso
Gnicamente en intereses financieros. El momento que vivimos
actualmente ya no se presta a ese tipo de relaciones, los merca-
dos ya no se lo pueden permitir y necesitan la colaboracion trans-
parente de organizaciones como 656 o Fespa.

iPor qué recomendaria a las empresas del sector
participar como expositores?

Hasta la fecha hemos tenido una muy buena acogida por parte
de la mayoria de los actores principales del mercado.Ven en
C!Print una oportunidad de insuflar dinamismo al mercado con
un evento mas actual, mas moderno.Y efectivamente, el mode-
lo de salén CIPrint no es igual que los demas: mientras que algu-
nos organizadores de salones se han dormido en los laureles du-
rante anos y ya no aportan nada al sector, con C!Print nosotros
intentamos transmitir una energfa nueva, crear un salén disten-
dido que favorezca los intercambios y el networking.

Nuestro salén busca acompanar a las marcas o distribuidores que
exponen. Queremos facilitarles el trabajo ayudandolos en su par-
ticipacion en el salén en todos los niveles (marketing, logistica,
etc.), manteniendo siempre en el punto de mira la rentabilidad
de sus inversiones. Los expositores tendran la ocasion de reunirse
con sus clientes en un entorno diferente, podran beneficiarse del
gran trabajo previo realizado por nuestra organizacion para iden-
tificar los nuevos sectores punteros, como la decoracion de inte-
riores por ejemplo,y conocerdn a un nuevo perfil de visitante.

;Y qué le diria a los visitantes para que no se perdieran
estacita?

Nos dedicamos a la organizacién de salones, pero ante todo so-
mos profesionales del sector de la comunicacién visual,y como
tal sequimos este sector de actividad desde hace afos y analiza-

son cada vez més globales. Para poder dar respuesta a las expec-
tativas de estos nuevos mercados, los profesionales deben inte-
grar nuevas técnicas y nuevas competencias. .. Necesitan cono-
cer el abanico de aplicaciones existente, pero también gue se les
guiey acompane a la hora de integrarlas, y creo que el valor ana-
dido de este salén es precisamente el acompafiamiento.

Le voy a poner un ejemplo simple:conscientes de los problemas
que tienen las empresas para financiar su inversion en material,
hemos pedido a dos empresas de leasing especializadas que asis-
tan al salén durante tres dias para ayudar a los visitantes y a los
expositores, También se organizaran talleres para dar informadon
al mayor nimero de personas posible durante esos tres dias.
Mediante estos talleres, conferencias y demostraciones preten-
demos informar y guiar de forma precisa a los visitantes para que
puedan aprovechar las nuevas oportunidades resuitantes de la
evolucién de su mercado. C'Print es Ia cita que no hay que per-
derseen 2014.

Teniendo en cuenta que este afio también se ha celebrado
Fespa Digital ;cree que esto les puede beneficiaro
perjudicar?

Se trata de dos salones completamente diferentes y que no com-
piten entre ellos. FESPA es el salén lider a nivel europeo, se cele-
bra casi todos los anos, retine a todos los lideres, constructores y
fabricantes,y cuenta con un publico internacional. El modelo de
salén CPrint, por su parte, es un evento claramente nacional,que
retine también a los distribuidores nacionales y que recibe visi-
tantes de perfiles muy variados.

Hay rumores que hablan de la organizacién de otro
certamen similar en fechas parecidas. ;Algo que comentar
al respecto?

Efectivamente, IFEMA anuncié hace unos meses su intencion de
lanzar un salén en 2014, pero al final rectifico y estan planifican-
do celebrar un evento en 2015.Con Graphispag, seriamos 3 salo-
nes y creemos que no hay sitio para los 3 en el mercado. Estamos
manteniendo conversaciones con IFEMA, a la que conocemos,y
puedequehayaunametdo,pemporelnmmpodmm
decir nada concreto.

Después de la primera edicion jcudl va a aush ’
periodicidad del certamen?

El salén CIPrint es anual, ya que consideramos que
apuesta por acompanar los cambios de un v

contenido y abrir nuevas oportunidades a
de contentarse con una edicion cada dos

Es una realidad que los mercados

mos su evolucién permanentemente. Actualmente podemos v

constatar una verdadera mutacion de este memad Jﬂéﬁwfg" B




