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Guillaume Abou

CEO 656 Editions //
CTCO & CIPRINT

EL PROXIMO MES DE OCTUBRE SE CELE
SALON PROFESIONAL QUE EN FRANCIA YA SE HA ORGANIZADO CON
ULTIMOS ANOS. C!'PRINT LLEGA A ESPANA CON UN CONCEPTO INNOVADO
MUNDO DE LA COMUNICACION VISUAL, EN EL QUE PRIMARA LA INNOVAC
POR ENCIMA DE TODO. GUILLAUME ABOU, CEO DE 656EDITIONS Y DIRECTOR
& C'PRINT. NOS AVANZA EN ESTA ENTREVISTA DETALLES SOBRE EL EVENTO, Y NOS El

RAZONES QUE HAN LLEVADO A SU GRUPO A ORGANIZAR ESTE SALON EN ESPANA.

Guillaume Abou es un profe-
sional con larga experiencia en el
mundo de la comunicacion visual,
el objeto promocional y la industria
de las artes graficas en general. El
salon C!Print Madrid, que se ce-
lebrara en el Pabellén de Cristal
de la Casa de Campo del 7 al 9
de octubre de 2014, es el primer
evento que 656Editions organiza
fuera de Francia. El salon llega a
Espana precedido del gran éxito
obtenido en Lyon.

; Qué balance puede hacer de
estos dos anos de celebracion
de C!Print France?

Al final de esta segunda edicion de
C!Print en Francia, nuestro balan-
ce es muy positivo. Con relacion
a las cifras, obviamente, puesto
que el salon registré un aumento

del 46 % en el numero de expo-
sitores, y del 29 % en el nUmero
de visitantes. Pero lo que mas
nos complace es la satisfaccion
de los visitantes y expositores en
su conjunto... Esto demuestra
que C!Print ha sabido darles ver-
daderas respuestas y mostrarles
soluciones técnicas pertinentes,
con respecto a la evolucion que las
empresas de nuestro sector deben
realizar actualmente para mante-

nerse competitivas.

¢En qué cree que radica el
éxito de este salon?

Creo que se debe en gran parte al
hecho de que no somos solamen-
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do francés por nuestro nuevo modelo
de salon nos dio ideas. Desde hacia
varios anos habiamos identificado |las
mismas expectativas en el mercado
espanol, que aparentemente los salo-
nes existentes no satisfacian. Anima-
dos por las marcas lideres en Europa
que ya confiaban en nosotros al expo-
ner en Lyon, decidimos impulsar este
proyecto en Espana.

Por ultimo tenemos que confesar que
nos encanta Espana, su cultura, su
ambiente jy esto es muy importante
para nosotros!
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2spués de una primera

yma de contacto con el mercado
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anol, ;cual es su impresion?

Oy a ser muy sincero con usted, y no
crea que es una lisonja. Me parece que
el mercado espanol de la comunica-
cion visual esta mas “adelantado” que
el frances. Para comenzar, el marco
reglamentario es menos restrictivo que
el de Francia en cuanto se refiere a le-
treros y carteles urbanos, lo que ofre-
ce a los actores de la comunicacion
visual un entorno mas estimulante.
Ademas, tuvimos la impresion de que
la vision global era mucho mas profun-

=<8

da que en Francia, que la apertura
hacia los nuevos mercados era
mas grande, y que las empresas
tenian un enfoque del marketing
més desarrollado, en general. El
hecho de que la crisis haya gol-
peado a su pais aun mas que al
nuestro es quizas la explicacion de
ello: el planteamiento que tuvieron
que hacerse las empresas ha sido
mas fuerte en Espana y, por con-
siguiente, estas empresas se han
ido, sin duda, preparando mejor
para las nuevas expectativas de
los clientes.

Desde el primer dia cuentan
con el apoyo de una
organizacion como FESPA
Espana Asociacion. ;En qué va
a consistir esta colaboracion?
Como somos practicamente los
Unicos operadores de salones es-
pecializados en el campo de la co-
municacion visual, siempre hemos
tenido una relacion bastante cerca-
na con FESPA Europa y ya hemos
realizado numerosos proyectos
juntos, como la PPBA (Promotional
Product Business Academy) du-
rante la FESPA Londres 2013. Na-

“En C!Print Madrid 2014

veremos una casa de 40 m,
on cocina y habitacion,

totalmente personalizada”
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turalmente consideramos a FESPA
Espafia como un verdadero socio.
Mas alla de nuestros intereses in-
dividuales, reflexionamos y avan-
zamos juntos en este proyecto
pensando en los intereses de toda
la comunidad de la impresion. El
objetivo de nuestra colaboracion
con respecto a C!Print Madrid es
sumamente sencillo: consiste en
aprovechar la sinergia entre una
asociacion profesional y un salon
para reforzar nuestras actividades
respectivas a través del contenido
y de las acciones de comunicacion
principalmente.

Primeras firmas como

Roland, HP, Hexis, entre
muchas otras, ya han
confirmado su asistencia

como expositores. ;Cree

que va ser una exposicion de
firmas internacionales o por el
contrario vamos a ver muchos
stands de empresas locales?

El modelo de C!Print es sin lugar a
dudas el de un salén nacional con
todo lo que lo representa: grandes
marcas internacionales, distribui-
dores, fabricantes espanoles de
tamano considerable o muy pe-
quenos, independientes, etc. La
razon por la cual los primeros ex-
positores confirmados son sobre
todo grandes marcas es que ob-
viamente estabamos mas en con-
tacto con éstas ultimas, debido a
nuestras actividades en Francia,
eso es todo. Pero le puedo garanti-
zar que la lista final de los exposito-
res sera muy heterogénea.

C!Print apuesta por mostrar
innovacion no solo en
comunicacion visual sino
también en otros campos
como la arquitectura, la
decoracion de interiores, etc.
¢De qué forma van a estar
presentes en el salon?

En primer lugar con el proyecto
NOVA, que es un taller gigante ubi-
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cado en el centro del salon y que
cubre aproximadamente 800 m?.
Con este proyecto, que evoca a
la vez un “Fab lab" y un showroom
de la innovacion, vamos a mos-
trar las Ultimas aplicaciones y
soluciones para los impresores,
orientadas a todos estos nuevos
mercados. Toda la cadena grafica
va a estar representada, desde la
creacion de visuales hasta la im-
presion, pasando por el acabado.
Las aplicaciones se mostraran en
su contexto. Por giemplo, para la
parte decoracion de interiores, va-
mos a construir completamente
una casa de 40 m? de superficie,
con cocina y habitacion, totalmen-
te personalizada: pisos, paredes,
objetos, textiles, etc. También va-
mos a centrarnos en el embalaje,
identificado como un sector muy
dindmico en Espana. Los visitantes
del salén podrén ver en directo la
produccion de estas aplicaciones y
soluciones en las maguinas

;Qué encontrara el visitante

en Nova Live? ;Quién puede
participar en este espacio?
Este espacio se crea en asociacion
con los mas grandes fabricantes
de material de impresion, de aca-
bado y de soportes mediaticos.
El visitante podra descubrir inno-
vaciones en varios campos: Co-
municacién visual por supuesto,
decoracion de interiores Impresa,
retail design, personalizacion obje-
to/camiseta, impresion textil...

verenilaieria:

Vamos a intentar trabajar real-
mente en estrecha colaboracion
con los fabricantes para destacar
las Ultimas innovaciones. Algunos
ejemplos: nuevas tintas digitales
muy impresionantes que permi-
ten imprimir y trabajar, termofor-
mar un vinilo (para el covering
de objetos por ejemplo) hasta 5

veces su tamano inicial sin mo-
dificacion de las colores; técni-
cas de sublimacién en soportes
metalicos o de madera en gran
formato, con aplicaciones muy
diversas en decoracion, por su-
puesto, pero no solamente esto;
sistemas de senalizacion digital
muy innovadores... Sin olvidar
las técnicas tradicionales como
la serigrafia, con la que haremos
demostraciones de efectos es-
peciales.

La impresion 3D ha sido incorpora-
da en el NOVA de Francia y espe-
ramos poder presentaria tambien
en Espana, desde la primera edi-
cién del saldon. Por otra parte, un
espacio dedicado al objeto y al tex-
til publicitario permitira establecer
el vinculo entre la personalizacion
de cualquier soporte y el mercado
de la “comunicacioén por el objeto”
gue conocemos bien puesto que
ya llevamos 7 anos organizando el
salon CTCO.

¢ Que estrateglavaa

la organizacion para Inc

a los profesionales a vis
el salon?

Confiamos totalmente en la cali-
dad del evento, en su justo posi-
cionamiento y en su profesiona-
lidad para atraer a los visitantes.
Ha habido tantos cambios desde
hace algunos anos que las empre-
sas deben absolutamente hacer
evolucionar su actividad, abrirse a
nuevos mercados, incorporar nue-
vas técnicas. Para esto, Internet
no basta. Hay que intercambiar
con otros, estudiar nuevas solucio-

nes, ver las maquinas en condiciones
reales, crear soluciones... Y C'Print
ha sido disenado con este objetivo.
Lo que proponemaos es muy diferente
a los salones que pudimos ConoCer,
demasiado “formales”, en donde se
bebe champagne en los stands y sé
habla de todo y nada. Estos son real-
mente 3 dias de trabajo, con un “busi-
ness” bar muy grande en el centro del
salén para reunirse, Con espacios de
talleres y mesas redondas... y con el
taller NOVA, como punto algido.

r ultimo, y a modo ae

; por qué ClPrint no
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es un evento como los demas?

Por todas las razones ya evocadas,

pero también porque es un evento

transversal en el cual cada una de
las partes se implica: el organizador,

al proponer un contenido profesio-
nal de calidad (NOVA), los fabrican-
tes, que presentan sus tecnologias y
comprometen su imagen de marca,
los expositores/distribuidores como
verdaderos animadores del merca-
do, pero también FESPA Espana y los
diferentes organismos y medios de
comunicacion que nos brindan apoyo
y contenido.

Una pregunta mas:

¢ Qué significa C!?

Gracias por esta pregunta. C! se re-
fiere a los valores y fundamentos que
deseamos transmitir. La Creatividad,
la Cordialidad, la Comunidad, la Co-
municacion, la Convergencia (de las
tecnicas)... jy muchos mas que des-
cubriremos juntos! i

www.salon-cprint.es
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HQBLM! LOS EXPOSITORES
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XAVIER CASAS, Director General de Heyis

salon, mas interactivo,

“Estamos muy esperanzados y entusiasmados
con el exitoso concepto de CtPrint, con el ta-
lter Nova Live, dedicado a la presentacion de
las nuevas aplicaciones en directo. Desde HP
Creemos en esta apuesta por un mundo de apli-
caciones y de oportunidades para nuestros clien-
tes. Estamos trabajando con organizacion de

- C!Print desde hace algun tiempo para arrancar

este nuevo proyecto, prestando especial aten-
¢idn a todo el entorno de aplicaciones, y para

-: mostrar a los clientes todas las nuevas oportu-

- nidades que tendremos en CIPrint Espaiia. {Os
| esperamos en Madrig!",

- OSCAR VIDAL, South Europe Business Manager

de HP

“Pienso que el cliente no quiere solo impresiones
bonitas sino impresiones que &l pueda imprimir
Yy que pueda adaptar a su negocio. Asi, con el
taller de demostracion del salon (Nova Live). los

- visitantes podran ver en el flujo de produccion

€omo se puede hacer una aplicacion particular
en un entorno real”

MIGUEL BLAZQUEZ, Director de M2M

“C!Print es un salon diferente, es un salén nuevo
para la gente que quiere hacer algo diferente
arquitectos, gente de interiores, personas que
estan trabajando con textiles, con vidrio, impre-
s0res, que quieren saber un poco mas. C!Print
@5 un saion que tendra lugar en Madrid. Mimaki
apoya este salon porque estamos fabricando
maquinas interesantes para trabajar estas ma-
terias y desarrollar estas aplicaciones. Si quieres
ver mas, entrar en contacto esos nuevo
gados y desarrollar tu negocio, jentonces no te
puedes perder C!Print Madrid 2014!

MIKE HORSTEN, Director de Marketing de Mi-
maki Europe

()s v"\'pt'!u!hil}, el WU"I‘HM mes de
salon CIPrint, que tendrd luga
participaremos en un 5aioi
mundo del sector ¢
frenorsmo, i

pard e




